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UNIQ GmbH

Sitz in Holzwickede & Wien mit 180 Mitarbeitern





Marco_Lauerwald Urlaubsguru.de



Marco_Lauerwald Urlaubsguru.de



Marco_Lauerwald Urlaubsguru.de



Marco_Lauerwald Urlaubsguru.de



Agenda Setting

Urlaubsguru Lexikon - Schwanzflug
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Urlaubsguru Lexikon - Schwanzflug

Erstausstrahlung 1. Wiederholung

2. Wiederholung



Agenda Setting
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Emotionale Trigger erzeugen Themenrelevanz

Facebook
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Instagram



Emotionale Trigger erzeugen Themenrelevanz

Liveshows auf Facebook und Instagram
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Youtube



Emotionale Trigger erzeugen Themenrelevanz

Twitter



Emotionale Trigger erzeugen Themenrelevanz

Externe Influencer – Urlaubsguru

• Followerwachstum von 7,5% (+8.300 neue Follower)
• Gesamtreichweite: 4.372.121
• Profilbesuche stiegen um 952%

#urlaubsgurufestivalvilla
#urlaubsguruxcoachella



Emotionale Trigger erzeugen Themenrelevanz

Externe Influencer – deutschlandLiebe

• Followerzuwachs von 236% (+4.835 neue Follower)
• Profilbesuche stiegen um 31.435%
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Interne Influencer
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Externe Influencer – Ihr alle ;)



Vom Trigger zum Influencer

Der Kreislauf der Customer Journey

Trigger

Thema

ConversionErlebnis

Influencer



Vom Trigger zum Influencer

Der Kreislauf der Customer Journey

Emotionaler 
Trigger auslösen

Passenden 
Content 
servieren

Influencer 
gewinnen



Content Marketing Prozess

Vom emotionalen Trigger zum relevanten Content

Ich hab jetzt richtig bock 
auf Urlaub! #fernweh



Content Marketing Prozess

Step 1: Recherche

Recherche

Planung

Erstellung

Distribution

Analyse
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Step 1: Recherche

Wo mache ich 
am besten 

Urlaub?

Wann ist die 
beste 

Reisezeit?

Oft weiß der potentielle Urlauber bereits genau über sein Budget 
Bescheid und möchte daraus das Maximum herausholen.
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Step 1: Recherche

Suchimpuls Thema Conversion Erlebnis Influencer

Content Gap
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Step 2: Planung

Recherche

Planung

Erstellung

Distribution

Analyse
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Step 2: Planung

Konzept, 
Recherche, 
Projektplanung

Text Design und Struktur, 
Produktion, Analyse, 
Optimierung 
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Step 2: Planung

Reisekalender

Beste Reisezeit für… Reiseziele + Monat Ferien

Brückentage

Ferien in Deutschland

…

Januar

Februar

…

… Thailand

… Bali

…
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Step 3: Erstellung

Recherche

Planung

Erstellung

Distribution

Analyse
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Step 3: Erstellung
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Step 3: Erstellung
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Step 4: Distribution

Recherche

Planung

Erstellung

Distribution

Analyse
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Step 4: Distribution

• Post zum Thema Reisekalender

• 2.354 Reactions

• Über 1.300 Comments

• Über 250 Shares

• Reichweite: 1.636.477

• Darkpost (Ad only)
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Step 4: Distribution

• Brückentage Artikel im Reisekalender

• 8.048 Reactions

• Über 5.000 Comments

• Über 5.000 Shares

• Reichweite: 2.927.086

• 50/50 Paid vs Organic



Content Marketing Prozess

Step 4: Distribution

• Brückentage Artikel im Reisekalender

• 1.462 Reactions

• Über 622 Comments

• Über 1.300 Shares

• Reichweite: 904.197

• Organic only
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Step 4: Distribution

… und sogar die Medien haben die Artikel aufgegriffen.
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Step 5: Analyse

Recherche

Planung

Erstellung

Distribution

Analyse
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Step 5: Analyse





Content Marketing und Social Media

• Zielgruppe effektiv erreichen

• Langjährige Leser immer wieder überraschen

• Neue User überzeugen

• Markenbekanntschaft langfristig steigern

• Community miteinbeziehen

Unsere Ziele













Vielen Dank

Christina: Christina.Telgmann@urlaubsguru.de

Marco: Marco.Lauerwald@un-iq.de


